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E METODOLOGKE NAPOMENE

PERIOD U KOME JE ISTRAGVANJE OBAVLJENO:
02/11/2009-08/11/2009
- TERITORIJA:
SRBIJA BEZ KOSOVA
- VELIL INA UZORKA:
6,233 ISPITANIKA STARIH 1IZMEn U10 i 70 GODINA
- NALIN ISPITIVANJA:

Dnevnik 7 dana, panel uzorak, sami ispitanici su
vodili evidencijuos | u g aradjaspb 15-minutnim
intervalima

- KOREKCIJA UZORKA (POSTSTRATIFIKACIJA) :

radjena je po polu, starosti, regiji, tipu naseljaig k o | spilerni|
- REALIZACIJA ISTRAGVANJA: IPSOS Strategic Marketing
- SINDIKALIZOVANO | STRAGI YWAINeIgH i etpalil i Klijehata
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Koj I medi | naj vige pratite za p

Januar 2010, Javno mnjenje, SRBIJA bez Kosova

Baza: Ukupna ciljna populacija

Radio Internet
2% 2%

Stampa

TV se najvige prati za prikupljanje informacija u c
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Imidg razlilitih

VvIsta

Javno mnjenje, 2008. godina, Srbija bez Kosova
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MEDIA MAPPING

Javno mnjenje, 2008. godina, Srbija bez Kosova

Deo svakodnevnog ¢givot a
koriglenje
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Koj | su sadrgaj i u radij skoj ponud.i
Javno mnjenje, 2008. godina, Srbija bez Kosova
estruki odgovor.i Baza: Ukupna ciljna popul acij a
34% B Reklame, prodaja
Reklame,
prodaja 36% Beograd
HmPol itil|l ke ¢
zemlje
HPol iti] ke &
. sveta (poli
31% publicistika)
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Pol i ti 2 Centralna .
aktuelnosti iz 34% 53 Srbija %
zemlje 14 )
46%
Pol i ti
aktuelnosti iz L
sveta 26% Vojvodina 42%
(pol it
publicistika)
ame | domi nant ne i na radiju. Posebno

Re k| politika
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Koji su sadrgaji u radij skoj ponudi u
Javno mnjenje, 2008. godina, Srbija bez Kosova

Vi gestruki odgovori ; Baza: Ukupna ciljna popul acij a

Zabavna muzika 16%
Beograd
Zdravlje, medicina, 149 18, WZabawna muzka
materinstvo 0 10%
W Zdravje, medicina,
materinstvo
Del i j i 14%
S Centralna EDeliji sac
g sbija
Naul no popul a is;a)/
’ . 0
Obrazovni program ENaulno porg
program / Obrazowni
program
19% M Sport
0,
Sport 12% 19%
Vojvodina 19%
. . 16%
Putovanja, strane zemlje 10% 18%

Na radiju se olekuje vige muzike.
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Koji su sadrgaji u radij skoj ponudi u
Javno mnjenje, 2008. godina, Srbija bez Kosova

Vi gestruki odgovori ; Baza: Ukupna ciljna popul acij a

18- 29
Osnowna i
ni ge
18%
19%
30-39
c 17% W Zabavna muzika
o
0 ‘D Srednja
14% 2 ! H Zdravije, medicina,
40 - 49 materinstvo
Zabavna
muzika
50 - 64 W Zd raVIje, @
medlc_lna, Visaili
materinstvo Visoka
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OPGTI

PODACI O R/
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PROSELNA SLUGANOST RADIJA PO SATI MA
RADNIM DANOM | VIKENDOM (u %)

NOVEMBAR 2009, SRBIJA bez Kosova, Populacija 10 do 70 godina
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& Ukupan nedeljni auditorijum (REACH) najslugani j i h ré&add o s

NOVEMBAR 2007 / NOVEMBAR 2008 / NOVEMBAR 2009, SRBIJA bez Kosova, Populacija 10 do 70 godina

100
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PROSELNA SLUGANOST U MINUTI MA ( ATS)

NOVEMBAR 2007 / NOVEMBAR 2008 / NOVEMBAR 2009, SRBIJA bez Kosova, Populacija 10 do 70 godina
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Koliko radio aparata imateudomal i nst v u ?
NOVEMBAR 2009, SRBIJA bez Kosova, Populacija 101 70 godina
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70 4 62% 62% E Beograd E Vojvodina O Centralna Srbija
0 PROSEK: 1.4 1.4 1.4

50 -
33%

40 -

30 - 26%

23%

20 -
50 (% 6%

I N e

Nijedan Jedan Dva Tri Vige od
Ipsos Strategic Marketing 6

10 A

© 2009 Ipsos

1% 2% 2%

I3

SLUGANOST RADI O SRBIAANI CA


http://images.google.com/imgres?imgurl=http://www.programsinthecarolinas.com/radio.gif&imgrefurl=http://www.programsinthecarolinas.com/bstarbursthome.htm&usg=__zN2Y8YdVwIYf_bu9PlLuKTzlRic=&h=364&w=443&sz=8&hl=en&start=7&um=1&tbnid=9Jbtt-RLDg7yZM:&tbnh=104&tbnw=127&prev=/images%3Fq%3Dradio.gif%26ndsp%3D20%26hl%3Den%26rlz%3D1B3GGGL_en___YU233%26sa%3DN%26um%3D1

Da li imate radio aparat . . .

NOVEMBAR 2009, SRBIJA bez Kosova, Populacija 101 70 godina

... Uukolima

Baza: Ukupna populacija

Nemam Nemam
auto 17%

Imam
47%
Baza: Oni koji imaju automobil
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)

Baza: Ukupna populacija
Nemam

24%

24%

Baza: Oni koji rade

Nemam
50%
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Koli ko | esto slugate radio u kol i ma
NOVEMBAR 2009, SRBIJA bez Kosova, Populacija 107 70 godina

Redovno

Povremeno 12% Nikada Baza: Ukupna populacija
18% 54%

Retko
16%

120 - B Nikada O Retko
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Ve

| i |l mate tehnil|l ke mogul nost.i d a
NOVEMBAR 2009, SRBIJA bez Kosova, Populacija 10 7 70 godina
Da
24%

Baza: Ukupna populaci.

Da |Ii slugate radio preko Interneta?
NOVEMBAR 2009, SRBIJA bez Kosova, Populacija 10-70 godina
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Da | i slugate radio preko I nternet a
NOVEMBAR 2009, SRBIJA bez Kosova, Populacija 107 70 godina
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KOJA TVRDNJA VAS NAJBOLJE OPI SUJE K

RADIJA | ODABIR RADIO-STANICA U PITANJU?
NOVEMBAR 2009, SRBIJA bez Kosova, Populacija 10 do 70 godina

Baza: Ukupna populacija

OSlugam uvek istu radio stani @Biramjednu od nekoliko memorisanih radio stanica
OVrtim programe dok ne nailem na negto zanimljivo

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

KOD KULE
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NOVEMBAR 2009, Srbija bez Kosova,
I
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KOJA JE TO VRSTA PROGRAMA KOJU NAJL

NOVEMBAR 2009, SRBIJA bez Kosova, Populacija 10 do 70 godina

Vi gestr uki Baza gkupna populacija

0 10 20 30 40 50 60 770 80 90 100

Muzika

Vesti

Sportski programi 10.0%

Politilki dogalalji/[9@bitil ke t eme

Panel emi sije u koje se sl alﬁ&l ukl juluju telefonski i
postavljaju pitanja 70

Programi o zdravlju 6.4%

Umetnost ]2.6%

Ekonomija/biznis i finansije ]2_4%
Naul no-tehnol oglleO%pr ogr ami
1.2%

—
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KOJA JE TO VRSTA PROGRAMA KOJU NAJL

NOVEMBAR 2009, SRBIJA bez Kosova, Populacija 10 do 70 godina

B Muzika O Vesti B Sportski programi
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NOVEMBAR 2009, SRBIJA bez Kosova, Populacija 10 do 70 godina

KOJI JE NAJLEGLI RAZLOG ZBOG KOJEG

Vi gestr uki Baza gkupna populacija

Prijem |l ogeg kvalitetalne _!Zm%em signal

Emituju reklame 20%
: /

.

Dosada 17%

Kraj programa _ 12%
Ne menja stanicu - 6%
Kraj kratkog pregleda vesti - 6%

Nisam ja taj koji odl3¥uje gta se sluga
Ne odgovara mi vreme kada se programi emituju . 3%
Najnovije informalil_%e o saobralaju
Drugo, molim navedite 1%

Ne zna/Odbija 19%
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Z A GT O NBKE STANICA VAMA OMILJENA?

NOVEMBAR 2009, SRBIJA bez Kosova, Populacija 10 do 70 godina

Vi gestr uki Barxa gkupna populacija

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

Dobar signal 32.8%

Vesti i informacije koje 0
emituje su nepristrasne 15.0%

Emituju programe u 0
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a380n |
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Drugo ]2.0%
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KADA JE U PI TANJU MUZI LK
MUZI KE KOJU NAJVI GE VOLI

NOVEMBAR 2009, SRBIJA bez Kosova, Populacija 10 do 70 godina

PROGRAM
U

| ,
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Baza: Ukupna populacija
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KADA JE U PI TANJU MUZI LK
MUZI KE KOJU NAJVI GE VOLI

NOVEMBAR 2009, SRBIJA bez Kosova, Populacija 10 do 70 godina

PROGRAM
U

| ,
TE DA SLUGA

Baza: Ukupna populacija

38 Total 46%

Narodna muzika B Zabavna muzika

37 Mu g k A47%
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