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& Uvodnenapomene

wLaGNY OADlLya2Ss 6A2A adz 2ay20yA
trinaesto jeA & G NJ @gldd&hbsy B/Srograma koje je za IREX
realizovadPSOStrategic MarketinSMMRI

w Af2 AAa0GN) OAGI v 2 lgleRudst RkaniBT AT Y
stanicg kao i gledanost TV stanica u manjim sredinama, koje su
dz3f I gy2Y RSTFAYAAlLIYS 3IANFYAOI Y!

wPodaci o gledanosti TV stanica su dobijeni kombinacijom dve

metode merenja.
¢ Elektronsko merenje putem piplmetard 2 NA A 0 SG AMediB. b A St

Researcmacionalni reprezentativni uzorak.

¢ Terenske anketepopunjavanje dnevnika, u konsiispitanici po 15
minutnim intervalimavodili evidenciju o'V staniamakoje su gledaliUzorak

je bio reprezentativni strateifikovani

w¢ SNBY a1 A R281020991cN01.1D2080: v 2 |
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& Ciljna populacija

w7.048n nn £ 2dzRA A0+ NA
OAQBS Yyl USNRAUZNAZA
R2YIFOAYaAaUDBAYIl &l ¢

w Poseban poduzoraistanovnd (i &2 o ‘;
af SRSOAY aidNI 0dzyA Yk
w Centralna SrbijaZajeiar/Bor/Negotin W
UOAOSS b2@A t 11 NX
Bujanovaét NS OS @2

w Poduzorak se odnosi na populaciju od

Toc®php f 2dZRA &0 NR K g

u navedenim stratumima
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Piplmetarski poduzorak
¢t N2 & SG6 Y 2.51RgMadia2 H
5VSOVAG6TA LI2Rdzl 2 NJ |
CProsé y 2 R y.BUishRanika
Ukupno
Ct NP &SEYV 2 5WEStehike® T
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& Podela TV stanica koju koristimo u ovoj prezentaciji

wNacionalne
¢ RTSIRTS2PINKB-92,AVALAFOXY 2 O k Happy

wRegionalngiz Beograda i Vojvocki
¢ RT Vojvodine 1RT Vojvodine 2StudioB, TVEnNter, SOS, ARTVMetropolis

wEX Jugoslovenske TV stan{@g@sNlJa { 2 YK KNIl a1 2 Yk 0 2

wlnostrane TV stanice

wLokalneidomad S 1l o6f2@0a1S G§St SOAT Aa
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Ukupan nedeljni auditorijum (u %)

/Svi oni koji su gledali bar 1 minut programa tokom perioda od nedelju dana/

Svi pojedinci 4+26.10-01.11.2009, ceo dansamo piplmetarski podaci

Nacionalne

Lokalne i domace
kablovske

Regionalne

Inostrane

EXYU
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& t NPaS6YA RYSOYA | dzRAUZ2
/Svi oni koji su gledali bar 1 minut programa tokom dammaiosek za nedelju dana

Svi pojedinci 4+26.10-01.11.2009, ceo dansamo piplmetarski podaci

Lokalne i domace
kablovske 39'4

Inostrane 25.0

Regionalne 23.7

EXYU
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& Udeo u ukupnom TV auditorijumu (u %)

Svi pojedinci 4+26.10-01.11.2009, ceo dansamo piplmetarski podaci

Nacionalne

Inostrane

Lokalne i domace
kablovske

EXYU

Regionalne

Ostalo

7.8

6.6
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& Gledanost po satnim intervalimg radni dani

Svi pojedinci 4+26.10-01.11. 2009, ceo danradni dani (piplmetarski+Diary podaci)
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Svi pojedinci 4+, 2062009, ceo dansamo piplmetarski podaci
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& Gledanost po satnim intervalimg radni dani

Svi pojedinci 4+26.10-01.11. 2009, ceo danradni dani (piplmetarski+Diary podaci)
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& Gledanost po satnim intervalimg vikend

Svi pojedinci 4+26.10-01.11. 2009, ceo danradni dani (piplmetarski+Diary podaci)
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