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Ovajprojekatrealizovanje zahvaljujuŏi graŚanimaSADu okviruprogramapodrǑke medijimaAmeriőke agencijeza
meŚunarodnirazvoj(USAID). Iznetistavovipripadajuiskljuőivo autoru i nepredstavljajuzvaniőanstavUSAID-a.

IstraȌƛǾŀƴƧŜ ƎƭŜŘŀƴƻǎǘƛ ƭƻƪŀƭƴƛƘ ¢± ǎǘŀƴƛŎŀ ǳ {ǊōƛƧƛ
(kratki izveǑǘŀƧ)

Realizacija istraȌivanja:

&

bŀǊǳőƛƻŎƛistraȌivanja:
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ωLǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜΣ őƛƧƛ ǎǳ ƻǎƴƻǾƴƛ ǊŜȊǳƭǘŀǘƛ ǎŀŘȌŀƴƛ ǳ ƻǾƻƳ ƛȊǾŜǑǘŀƧǳΣ 
trinaesto jeƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŜgledanosti TV programa koje je za IREX 
realizovao IPSOS Strategic Marketing/SMMRI. 

ω/ƛƭƧ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ ƧŜ Řŀ ǎŜ ƛȊƳŜǊƛ ǇǊŜ ǎǾŜƎŀ gledanost lokalnih TV 
stanica, kao i gledanost TV stanica u manjim sredinama, koje su 
ǳƎƭŀǾƴƻƳ ŘŜŦƛƴƛǎŀƴŜ ƎǊŀƴƛŎŀƳŀ ƧŜŘƴŜ ƻǇǑǘƛƴŜ ƛƭƛ ƻƪǊǳƎŀΦ

ωPodaci o gledanosti TV stanica su dobijeni kombinacijom dve 
metode merenja.
ςElektronsko merenje putem piplmetara -ƪƻǊƛǎǘŜŏƛ !D. bƛŜƭǎŜƴ Media 

Research nacionalni reprezentativni uzorak.

ςTerenske ankete- popunjavanje dnevnika, u kome su ispitanici po 15-
minutnim intervalima vodili evidenciju oTV stanicamakoje su gledali. Uzorak 
je bio reprezentativni strateifikovani  

ω¢ŜǊŜƴǎƪƛ ŘŜƻ ƛǎǘǊŀȌƛǾŀƴƧŀ: 26.10.2009.ς01.11.2009.

Uvodnenapomene
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ω7.048.ллл ƭƧǳŘƛ ǎǘŀǊƛƘ п ƛ ǾƛǑŜ ƎƻŘƛƴŀ ƪƻƧƛ 
ȌƛǾŜ ƴŀ ǘŜǊƛǘƻǊƛƧƛ {ǊōƛƧŜ ōŜȊ YƻǎƻǾŀ, u 
ŘƻƳŀŏƛƴǎǘǾƛƳŀ ǎŀ ōŀǊ м ¢± ŀǇŀǊŀǘƻƳ 

ωPoseban poduzorak - stanovniǑǘǾƻ ǳ 
ǎƭŜŘŜŏƛƳ ǎǘǊŀǘǳƳƛƳŀΥ

ωCentralna Srbija: Zajeőar/Bor/Negotin, 
UȌƛŎŜΣ bƻǾƛ tŀȊŀǊκwŀǑƪŀΣ bƛǑΣ ±ǊŀƴƧŜΣ 
Bujanovaci tǊŜǑŜǾƻ.

ωPoduzorak se odnosi na populaciju od 
тосΦффр ƭƧǳŘƛ ǎǘŀǊƛƘ п ƛ ǾƛǑŜ ƎƻŘƛƴŀΣ ƪƻƧƛ ȌƛǾŜ 
u navedenim stratumima

Ciljna populacija
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Piplmetarski poduzorak

ςtǊƻǎŜőƴƻ ŘƴŜǾƴƻ н.516 ispitanika

5ƴŜǾƴƛőƪƛ ǇƻŘǳȊƻǊŀƪ

ςProseőƴƻ ŘƴŜǾƴƻ р.034 ispitanika

Ukupno

ςtǊƻǎŜőƴƻ ŘƴŜǾƴƻ т.550 ispitanika

±Ŝƭƛőƛƴŀ ǳȊƻǊƪŀ
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ωNacionalne:
ς RTS1,RTS2,PINK,B-92,AVALA,FOX,YƻǑŀǾŀi Happy

ωRegionalne (iz Beograda i Vojvodine):
ς RT Vojvodine 1,RT Vojvodine 2,StudioB, TV Enter, SOS, ARTi TV Metropolis

ωEX Jugoslovenske TV stanice (nasǊǇǎƪƻƳκƘǊǾŀǘǎƪƻƳκōƻǑƴƧŀőƪƻƳ ƧŜȊƛƪǳύ

ωInostrane TV stanice

ωLokalne i domaŏŜ ƪŀōƭƻǾǎƪŜ ǘŜƭŜǾƛȊƛƧŜ

Podela TV stanica koju koristimo u ovoj prezentaciji
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Ukupan nedeljni auditorijum (u %)
/Svi oni koji su gledali bar 1 minut programa tokom perioda od nedelju dana/

Svi pojedinci 4+, 26.10.-01.11.2009, ceo dan, samo piplmetarski podaci
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tǊƻǎŜőƴƛ ŘƴŜǾƴƛ ŀǳŘƛǘƻǊƛƧǳƳ όǳ ҈ύ
/Svi oni koji su gledali bar 1 minut programa tokom dana ςprosek za nedelju dana/

Svi pojedinci 4+, 26.10.-01.11.2009, ceo dan, samo piplmetarski podaci
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Udeo u ukupnom TV auditorijumu (u %)

Svi pojedinci 4+, 26.10.-01.11.2009, ceo dan, samo piplmetarski podaci
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Svi pojedinci 4+, 26.10.-01.11. 2009, ceo dan-radni dani (piplmetarski+Diary podaci) 

Gledanost po satnim intervalima ςradni dani
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¢ǊŜƴŘ ȊōƛǊƴƻƎ ǳőŜǑŏŀ ƴŀŎƛƻƴŀƭƴƛƘ ¢± ǎǘŀƴƛŎŀ ǳ ǳƪǳǇƴƻƧ ƎƭŜŘŀƴƻǎǘƛ

Svi pojedinci 4+, 2003-2009, ceo dan, samo piplmetarski podaci 
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Svi pojedinci 4+, 26.10.-01.11. 2009, ceo dan-radni dani (piplmetarski+Diary podaci) 

Gledanost po satnim intervalima ςradni dani
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Svi pojedinci 4+, 26.10.-01.11. 2009, ceo dan-radni dani (piplmetarski+Diary podaci) 

Gledanost po satnim intervalima ςvikend


